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背景介绍
北京理工大学足球队由北京理工大学足球俱乐部管理。该俱乐部成立于2000年9月1日，隶属于北京市大学生体育协会，并由北京理工大学投资管理，队员全部由北京理工大学在校大学生（研究生）组成。球队主场为坐落在北京理工大学校内的天然草皮标准足球场，北京理工大学具有产权和使用经营管理权。北京理工大学致力于“体育回归教育”的先进理念，依托学校培养中国的体育后备人才，球队为全国大学生所拥戴。他的出现及它在参加全国职业比赛中所表现出的独具特色的技战术水平和良好的精神风貌，令国人耳目一新，2006年以中国足球乙级联赛冠军的成绩顺利晋级中甲联赛，受到社会和舆论的广泛关注。

北京理工大学足球队打造全新的、实力雄厚的、首支由纯在校大学生组成的具有职业水平的中国足球甲级联赛队伍——北京理工大学足球队，将为中国足球带来一股清新之风，成为足坛新势力！基于北京理工大学的教育理念，将团队精神和民族精神作为队魂，我们有理由相信这支队伍一定能够创造出与众不同的成绩，同时，双方也期待可以有更多社会力量参与到这一事项中来，为中国足球运动和中国教育的发展贡献力量！

足球队相关介绍

北京理工大学简介    
北京理工大学是“理工为主，工理文协调发展”的全国重点大学。其前身是1940年创办的延安自然科学院，是我国首批颁布的全国重点大学，是全国首批建立研究生院的高校，是“七五”、“八五”和“九五”期间国家重点投资建设的学校；也是国家首批“211工程”建设的高校；2000年以国防科工委、教育部、北京市人民政府重点共建的形式进入国家高水平大学建设的“985工程”行列；1999年通过教育部“本科教学工作优秀学校”评价。2001年学校党委荣获“全国高校先进基层党组织”光荣称号。学校占地面积92.07万平方米，另有北京良乡校区建设用地200万平方米、珠海校区建设用地333万平方米。学校校舍建筑面积86.6万平方米，校图书馆藏书205万册。学校重视开展国内和国际交流与合作，先后与10多个省市的40多个地方政府或企事业单位建立了合作关系；与29个国家和地区的90余所高校建立了校际合作关系，与国际上100多家企业或大学开展了广泛的学术交流与合作。学校按照建设高水平研究型大学的目标，“面向现代化，面向世界，面向未来”，坚持对外开放，深化改革，与时俱进。
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球队简介
    北理工足球队由北京理工大学足球俱乐部管理，北京理工大学足球队是当今中国几十只支职业足球队中唯一一支由纯在校大学生组成的具有职业水平的球队，他的出现及它在参加全国职业比赛中所表现出的独具特色的技战术水平和良好的精神风貌，令国人耳目一新，受到社会和舆论的广泛关注。北京理工大学足球队取得良好战绩，表明了北京理工大学足球队在探索体育回归教育，体育界和教育界都以积极的态度和眼光关注着北京理工大学足球队每一步的发展。北京理工大学足球队参加中国足球甲级联赛，代表的是中国大学生的形象，他们学习专业知识和训练比赛两不误，读取大学学位和成为优秀运动员两不误，为全国大学生所拥戴。北京理工大学足球队是中国小学、中学、高中以及大学培养足球优秀运动员一条龙形式的龙头单位，带动成千上万的中小学生对足球的喜爱与参与。自从2000年俱乐部成立以来，就一直致力于打造一支高水平的足球队伍，并逐年、逐步夯实高校的足球后备人才力量。在这短短的6年中，俱乐部还打造了一整套完美的梯队人才培养体系，球队中既有本科生也有研究生，新人辈出的局面，也使球队主力队员和后备力量都很充足。成绩的取得对内而言是对俱乐部、教练、球员们多年不懈努力的回报；对外而言，是对所有关心、支持俱乐部和球队工作的人的回报，同时在中国足球整体环境并不理想的客观局面下，球队所有主场的比赛观众都几乎爆满，可谓一票难求。这一切都让人有理由相信，在2007中国足协甲级联赛赛季中，北京理工大学足球队会有一个更值得期待的美好前景。[image: image3.jpg]
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球队成绩

2001年第一届飞利浦全国大学生足球联赛开赛之际，球队第一次参赛就取得了第三名的成绩。           
2002年起，北京理工大学足球队连续三年获得飞利浦全国大学生足球联赛冠军。                
2003年代表中国大学生足球队由名帅金志扬带队参加了在韩国举行的世界大学生运动会，球队不畏强手，取得了第七名的战绩。
2004年北京理工大学足球队还代表北京队参加了全国大学生运动会并获亚军，取得了北京在历届全国大运会上的最好成绩。
2005年球队虽然处在新老交替的阶段，但依然由金志扬率队再一次代表国家参加了在土耳其举行的世界大学生运动会。
2005年第五届飞利浦全国大学生足球联赛中球队还获得了第四名的成绩。
2006年7月8日，北京理工大学足球队在沈阳再次获得李宁中国大学生足球联赛总冠军，这已经第四次获得全国联赛冠军。
2006年11月底应邀赴日本参加“2006年中、朝、日、韩四国大学生冠军杯赛”。
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辉煌2006年回顾、2007年展望
2006年对于北京理工大学足球队来说是不平常的一年，在中国足协、中国大学生体育协会的大力支持下，作为惟一的一支纯粹的“学生军”首次参加了中国职业足球乙级联赛。在第一阶段分区比赛中，北京理工大学足球队以10胜5平1负积35分的战绩高居北方赛区榜首，并提前一轮稳获北方赛区冠军，令所有乙级联赛的足球队刮目相看。继而在10月底于重庆举行的乙级联赛的八强决赛中，北京理工大学先后战胜了宁波华奥、天津火车头、哈药毅腾队，一路高歌，直至夺取了2006年中国足协乙级联赛冠军，并同时取得了参加2007年中国足协甲级联赛的资格。

2007年中国足球市场机会无限，2008北京奥运契机、世界国际化及全球一体化，为中国足球的良性发展提供了空前的机遇，把足球运动作为一项事业来开拓、作为一项产业来发展、作为一种文化来传播将大有可为。中甲足球2007赛季依靠职业化、市场化和规范化运作，中国足球的春天正一步步走来。北理工足球队作为一支精神富有、物质匮乏的“学生军”，在征战中甲的道路上所面临的困难是前所未有的，但只要打出自己的团队精神和令人耳目一新精神面貌，所有关心足球和关心教育的人们都会看到和支持，北理工足球队代表着“体育回归教育”的先进理念，每次前进的一小步，都是中国足球前进的一大步！作为一支生力军，北理工足球队有望成为中甲联赛的黑马，加上社会各界的强力支持，北理工足球队在2007年的中甲联赛、媒体曝光、社会美誉、高校关注、球迷参与等各个方面收获更大的成果！北理工足球队必将给中国足球带来一股清新向上的空气！
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合作优势分析
A、体育赛事这种软性广告宣传形式的独特优势
支持体育赛事符合社会潮流：因体育赛事本身所具有的社会公益性和广泛的参与性，对这一事业的支持成为企业回报社会的一种方式，将得到社会各界的广泛认可与接受，为企业取得良好的口碑和美誉度；体育本身已经是一种时尚、智慧、拼搏、活力、激情等一系列知觉情感的精神符号，企业对体育事业的支持也会在无形中将时尚、健康、积极等文化内涵注入到公司品牌之中，对于增强企业文化品位、提升品牌公众形象有着积极意义；体育赞助的方式作广告效果自然，使公众将公司或产品潜移默化存在记忆中而转化为一种潜在的购买者，这有效地避免了公众对传统广告“厌食症”式的逆反心理对广告效果的影响。

B、体育赛事的广泛关注度
北京零点公司的民意调查结果表明：61%的人认为“体育对自己很重要”，认为“一般重要的人占35.5%”同时，体育爱好者对于体育活动的兴趣超越了国界，73%的人表示他们热衷于参加、观赏国际性体育赛事，他们很容易被体育活动的精彩与悬念所吸引，被竞争的激烈所感染，赞助体育活动，参与体育运动的企业形象或者品牌形象更容易到达目标受众。鉴于体育活动本身的固有的吸引力，越来越多的企业选择体育运动的赞助来达到传播品牌提升形象的目的。

C、从经济角度分析

衡量媒介成本的三个指标为曝光率、收视率、到达率。而中甲的强大号召力加上有着多年合作关系的强大媒体的加盟必将成为达到“三率”的保证。ISL报告称花费同样的投入，体育赞助带来的效益是常规广告的3倍。大量资料可以证明对于体育赛事的投资额要远远小于单纯直接通过广告进行宣传的投入，而其收益和影响力却远大于正常广告投入的效果，投资体育赛事是种物超所值的回报。
D、足球本身的魅力

足球运动作为全世界最大的体育运动项目，其影响力不言而喻。赞助足球运动对于那些忠实的球迷来说是一种富有亲和力的感情投资，它可以迅速地将体育迷对体育的忠诚换成对赞助企业产品的购买。

E、参与本次合作各方的综合实力

球队：北理工足球队的强大实力，尤其是作为教育与体育的完美结合，具有较大升值空间；球迷组织：北京理工大学足球俱乐部会员部是一个拥有正式会员数百名，报名人数千余人的庞大球迷组织，俱乐部的球迷规模大、热情高，相对固定；名人效应：中国足球界泰斗金志扬总教练亲自执教足球队，目前金志扬教授随队参加每一场俱乐部的正式比赛，在国内外足球界和各类媒体都有较大关注；著名前足球评论员黄健翔是足球队名誉领队，非常关心球队的发展。
F、强大的媒体资源

电视媒体：中国教育电视台、北京电视台。今年中甲的所有12场主场比赛，中国教育电视台和北京电视台将全部向全国和北京地区进行现场直播，客场比赛如有当地电视台进行直播，两家电视台也将进行转播或录播。
    平面媒体：中国日报、足球、光明日报、北京晚报、北京娱乐信报、京华时报、新京报、体坛周报、中国体育报、竞报、新京报、光明日报等全国及北京的主流媒体宣传报道。
    网络媒体：新浪网2007年中国足球甲级联赛专题报道；搜狐网2007年中国足球甲级联赛专题报道；北理工校园网专题报道。新华网、人民网、百度、腾讯、TOM在线、千龙网、中华网、雅虎体育、中国网等网络媒体也将进行相关报道。

合作项目及各项回报

主赞助商

合作项目：北理工足球队队服
合作期限及范围：协议生效始至2007年12月31日；合作内容是指由中国足协组织的所有正式比赛及其相关活动。
合作金额：200万
权益及回报

1、 赞助商获得“北理工足球队主赞助商”称号。在合作期内，北理工足球队正式比赛服、训练服均印制赞助商的Logo；

2、 赞助商企业或产品获得该行业“北理工足球队指定供应商”称谓；

3、 获得2007年中甲比赛的主场共12场主场比赛1mX6m的场地广告2块，用于赞助方的企业或产品方面的宣传；
4、 获得主场门票票面广告显要宣传位置；

5、 召开新闻发布会，向媒体发布双方合作消息；

6、 企业获得由北理工足球队安排的对企业领导进行的媒体专访；

7、 在足球俱乐部官方网站、印刷品中加注赞助商的品牌标识，适当刊登赞助商广告，在中甲联赛及与比赛相关的所有新闻背景版上加注赞助商公司或品牌标识；

8、 企业获得主场比赛的相应数量的贵宾票球票；

9、 使用球队集体肖像权（3人或3人以上）用于企业或产品推广活动；

10、 在不影响球队正常训练和比赛的前提下，3名或3名以上球员参加赞助商的市场活动不少于2次；

11、 企业可以在北理工主场比赛中的中场休息时间举行市场推广活动；

12、 在足球俱乐部官方网站提供产品宣传和网上链接；

13、 除资金冠名赞助球队之外，也可优先其他企业以本公司生产的各类产品实物赞助获取球队指定（或惟一指定）赞助产品；

14、 受邀参加年末由足球队举办的“赞助商年度会议”；

15、 获得参赛队员集体签名的球衣、足球等纪念品；

16、 为企业领导提供主场球赛的贵宾席位；

17、 球员作为产品形象代言人（具体情况面谈商定）；

18、 享有球队以后参加赛事的优先赞助权；

19、 保证赞助商的行业排他性；
20、 球队在接受媒体采访时，适当提及与赞助商的合作，以扩大赞助商品牌的社会影响。
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官方指定合作伙伴（A类）

合作项目：北理工足球队球衣右手袖子上方方块广告

合作期限及范围：协议生效始至2007年12月31日；合作内容是指由中国足协组织的所有正式比赛及其相关活动。
合作金额：100万元
权益及回报
1、 企业获得“北理工足球队官方指定合作伙伴”称号；

2、 获得球队球衣右手袖子上方用于宣传的方形广告；
3、 获得主场门票票面广告显要宣传位置；

4、 召开新闻发布会，发布双方合作消息；

5、 在足球队所有新闻背景版上加注赞助商公司或品牌标识；

6、 企业获得主场比赛的相应数量的贵宾票等球票；

7、 使用球队集体肖像权（3人或3人以上）用于企业或产品推广活动；

8、 在不影响球队正常训练和比赛的前提下，3名或3名以上球员参加赞助商的市场活动1次；

9、 企业可以在北理工主场比赛中的中场休息时间举行市场推广活动；

10、 在足球俱乐部官方网站提供产品宣传和网上链接；

11、 在所有北理工足球队的出版物中刊登赞助商广告、加注赞助商品牌标识；

12、 受邀参加年末由足球队举办的“赞助商年度会议”；

13、 获得参赛队员集体签名的球衣、足球等纪念品；

14、 为领导提供主场球赛的贵宾席位；
15、 享有优先赞助权；保证合作伙伴的行业排他性。

官方指定合作伙伴（B类）

合作项目：北理工足球队现场场地广告

合作期限及范围：协议生效始至2007年12月31日；合作内容是指由中国足协组织的所有正式比赛及其相关活动。
合作金额：100万元
权益及回报
1、 企业获得“北理工足球队官方指定合作伙伴”称号；

2、 提供企业北理工足球队主场现场的1mX6m场地广告牌1块；
3、获得主场门票票面广告显要宣传位置；

4、召开新闻发布会，发布双方合作消息；

5、在足球队所有新闻背景版上加注赞助商公司或品牌标识；

6、使用球队集体肖像权（3人或3人以上）用于企业或产品推广活动；

7、在不影响球队正常训练和比赛的前提下，3名或3名以上球员参加赞助商的市场活动1次；

8、企业可以在北理工主场比赛中的中场休息时间举行市场推广活动；

9、在足球俱乐部官方网站提供产品宣传和网上链接；

10、在所有北理工足球队的出版物中刊登赞助商广告、加注赞助商品牌标识；

11、受邀参加年末由足球队举办的“赞助商年度会议”；

12、获得参赛队员集体签名的球衣、足球等纪念品；

13、为领导提供主场球赛的贵宾席位；
14、享有优先赞助权；保证合作伙伴的行业排他性；
15、企业获得主场比赛的相应数量的贵宾票等球票。

官方指定供应商   

合作方式： 60万元或者价值100万元的实物
合作期限及范围：协议生效始至2007年12月31日；合作内容是指由中国足协组织的所有正式比赛及其相关活动。
权益及回报
1、 企业获得“北理工足球队官方指定供应商”称号；

2、 获得主场门票票面广告显要宣传位置；

3、 在足球队所有新闻背景版上加注赞助商公司或品牌标识；

4、 企业获得主场比赛的相应数量的贵宾票等球票；

5、 企业可以在北理工主场比赛中的中场休息时间举行市场推广活动；

6、 在足球俱乐部官方网站提供产品宣传和网上链接；

7、 在所有北理工足球队的出版物中刊登赞助商广告、加注赞助商品牌标识；

8、 在不影响球队正常训练和比赛的前提下，3名或3名以上球员参加赞助商的市场活动1次；

9、 受邀参加年末由足球队举办的“赞助商年度会议”；

10、 获得参赛队员集体签名的球衣、足球等纪念品；

11、 为企业领导提供主场球赛的贵宾席位；

12、 保证合作伙伴的行业排他性；
13、 享有球队以后参加赛事的优先赞助权。

主场场地广告牌
合作方式： 50万元至15万元不等
合作期限及范围：协议生效始至2007年12月31日；
广告类别：广告牌规格均为6M×1M，根据摆放位置，分为场地边面对主席台广告（每块50万元，正反两面）、场地边侧面广告（每块30万元，正反两面），围网上方面对主席台广告（每块30万元，单面）、侧面围网上方广告牌（每块15万元，单面），同一类别广告牌具体摆放位置根据空余情况由商家自由选择，先到先得。效果如图：

[image: image13.jpg]



感谢分享
真诚期待与您共赢的合作！
联系人：段 炼
座机：010-68914836

传真：010-68914829
手机：13311368082
E-mail：duanlian@bit.edu.cn
网址：http://www.bit.edu.cn
地址：北京市海淀区中关村南大街5号
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